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旅游宣传促销项目支出绩效自评报告

项目名称         旅游宣传促销工作经费                    
项目单位  河池市广西巴马长寿养生国际旅游区管理委员会               
主管部门                                     
评价类型  事前评价□      事中评价□     事后评价☑
评价方式：部门（单位）绩效自评

评价机构：部门（单位）评价组

部门（单位）名称（盖章）：

2019年10月 31日

河池市财政局（制）

	一、项 目 基 本 概 况

	项目负责人
	石重媚
	联系电话
	0778-6276601

	地     址
	巴马县新建路368号
	邮编
	547500

	项目起止时间
	2017年1月至12月

	计划安排资金（万元）
	10
	实际到位资金（万元）
	10

	其中：中央财政
	
	其中：中央财政
	

	自治区财政
	
	自治区财政
	

	市县财政
	10
	市县财政
	10

	其它
	
	其它
	　

	实际支出（万元）
	

	二、项目支出明细

	支出内容
	计划支出数
	实际支出数

	（按经济科目）
	
	

	办公费
	0.5
	0.14

	印刷费
	3
	3.72

	差旅费
	2
	5.02

	租赁费
	2
	

	公务接待费
	1
	

	劳务费
	1
	

	因公出国（境）费用
	
	1.1

	其他商品和服务指出　
	0.5
	

	邮寄费
	
	0.02

	支出合计
	10
	10

	　
	预  期（或调整后）
	实  际

	项目绩效目标及实施计划完成情况
	提升巴马国际旅游区的知名度和美誉度，不断拓展客源市场。2018年巴马国际旅游区预计接待旅游总人数同比增长11%，旅游总消费同比增长13%。
	2018年，巴马国旅区接待国内外旅游者1446.81万人次，同比增长22.05%；旅游总消费150.97亿元，同比增长28.73%。

	综合得分
	

	自评等次
	

	四、评价人员

	姓名
	职称/职务
	单  位
	签字

	韦业烈
	副处级干部
	河池市广西巴马长寿养生国际旅游区管理委员会
	

	石重媚
	市场促进科

科长
	河池市广西巴马长寿养生国际旅游区管理委员会
	

	石景颢
	市场促进科

干部
	河池市广西巴马长寿养生国际旅游区管理委员会
	

	苏玲玲
	会计
	河池市广西巴马长寿养生国际旅游区管理委员会
	　

	覃淑芬
	出纳
	河池市广西巴马长寿养生国际旅游区管理委员会
	　

	
	
	
	

	填报人（签字）：         

	　

	                                          年   月   日

	评价组组长（签字）：

	

	                                          年   月   日

	中介机构负责人（签字并盖章）：

	

	                                          年   月   日


旅游宣传促销项目支出绩效自评报告

根据河池市财政局《关于要求报送预算绩效考评项目相关材料的通知》的精神，我委认真对照项目支出预算绩效目标申报表，对2018年度项目预算绩效评价进行自评。现将自评情况报告如下：

一、项目基本概况

（一）项目概况

1.立项背景

按照河池市人民政府办公室《关于印发河池市全面推进预算绩效管理实施方案的通知》（河政办发〔2016〕53号）通知精神，我委根据旅游工作实际，力争通过宣传促销，提升巴马国际旅游区的知名度和美誉度，吸引更多的游客和投资商到巴马国际旅游区旅游投资。
2.项目实施情况

2018年初制定旅游宣传工作计划，全年围绕工作计划积极创新营销模式，不断拓展旅游市场。一是营销市场扩大化，把“大巴马”市场做大做强。成立巴马国旅区10县（区）旅游营销联盟，着力构建“大巴马旅游、大巴马产业、大巴马市场”的现代旅游发展共同体的新格局，并到西安、兰州、大连、济南、长春、上海、南京等地成功高效地举办了巴马国旅区专场推介、交流会，不断提升巴马国旅区的影响力和美誉度。二是宣传载体多元化，把“大巴马”品牌打响打大。截止2018年10月，共推出巴马长寿养生国际旅游区巴马百色红色体验游、东巴凤长寿文化体验游、巴马国际旅游区奇山秀水观光游等18条精品线路，并在多场推介会（旅游交流会）上隆重推出，并以电视、新闻广播、报纸、微博、微信等传统媒体和新媒体相结合的方式把“大巴马”最新旅游信息在全国范围内迅速有效地宣传扩散。通过巴马国际旅游区微信官方订阅号，发布旅游区最新旅游资讯，提供更优质、更便捷、更接地气、更迎合旅游市场要求的旅游公共信息服务。三是宣传形象“颜值”化，把“大巴马”形象扮新扮靓。由广西南宁大观文化传播有限公司制作的国内版巴马国际旅游区形象宣传片和招商引资主题宣传片已经完成制作，并在2018年12月举办的“巴马论坛”上播放应用。最新主题形象宣传片的投放使用，使“大巴马”的形象宣传、推介促销活动产生更大震撼力、更强的吸引力、更好的作用力。四是区域合作常态化，把“大巴马”旅游做实做稳。2018年3月份，组织巴马国际旅游区河池市六县旅游局（旅发委）分管市场的领导（负责人）和主要旅游企业、酒店、旅行社赴桂林和德天举行旅游工作交流会，在旅游资源开发与保护、市场拓展与营销、线路编制与推介等多个议题进行交流学习，定期不定期式进行旅游合作交流会。同时，也加强与北部湾国际旅游区、大西南旅游区、珠三角旅游圈等对接交流合作，做到资源共享、信息互通、互惠互利、共同发展。五是节庆活动丰富化，把“大巴马”活动办妥办好。及时监督、按时跟进、随时协助巴马县政府和巴马旅发委做好举办第二届“巴马论坛”的筹备工作并成功举办。引导鼓励各县旅游局、旅游企业多办办好丰富多彩的旅游节庆活动，不断营造旅游热点、亮点，扩大市场的吸引力。2月中旬，指导天峨县举办天峨红水河文化旅游节和东兰壮族蚂拐节，3月下旬举办 “天峨桐花节”，4月中旬举办“三月三”活动，5月中旬举办5.19中国旅游日活动，7月下旬举办天峨珍珠李节，12月上旬举办第六届巴马国际长寿文化旅游节等。

3.经费来源和使用情况

2018年旅游宣传促销工作经费是通过年度部门预算经人大会议审议批准后，由河池市财政局下达的一般公共预算资金。2018年1-12月累计下拨金额10万元整，主要用于办公费0.14万元，旅游宣传折页、旅游推介宣传手册的印制3.72万元，参加旅游推介会差旅费5.02万元，以及参加推介会邮寄宣传资料邮寄费0.02万元。参加31届香港国际旅游展产生的因公出国（境）费用1.1万元，2017年旅游宣传促销工作经费已全部使用完毕，该项目无资金结余的情况

（二）项目绩效目标。

总体目标：提升巴马国际旅游区的知名度和美誉度，不断拓展客源市场。2018年，巴马国旅区接待国内外旅游者1446.81万人次，同比增长22.05%；旅游总消费150.97亿元，同比增长28.73%。
数量指标：开展旅游宣传推介及市场促销活动，组织参加各级旅游展会、旅游交流等活动5次。

质量指标：通过宣传促销，提升巴马国际旅游区的知名度和美誉度，吸引更多的游客和投资商到巴马国际旅游区旅游投资。

产出指标：对外宣传所需场地租赁费、场地布置费、运费、劳务费、制作宣传资料及宣传品费用、旅游商品研发费等。
二、项目绩效评价工作情况

2018年8月25日，成立旅游宣传促销项目绩效评价工作组，负责绩效自评工作，工作组的主要成员及职责如下：

1.工作组成员

组  长：韦业烈 

副组长：石重媚
成  员：石景颢、苏玲玲、覃淑芬 

办公室设在市场促进科。

2.工作职责

（1）组长职责：审批绩效自评方案，监督、检查、核实绩效自评结果；

（2）副组长职责：审核修改拟定的绩效自评方案，并提交考评工作组会议讨论通过；监督、部署、确认绩效自评过程及反馈意见的处理。

（3）小组成员职责：起草和修改绩效考评方案报自评领导工作组会议讨论通过，实施执行绩效自评方案；牵头组织并实施年度绩效自评，根据组长、副组长指示，对考评结果进行复核，完成绩效自核工作组安排的其他工作。

2018年8月30日，考评工作组根据项目的实际，对项目合同条款、项目设计概算、活动效果等开展自评检查工作，对项目整体实施情况和质量进行评定。
三、绩效分析及评价结论

（一）投入

2018年旅游宣传促销项目资金10万元，市本级财政配套资金10万元，共计10万元，资金到位率100%。

（二）过程

在项目实施过程中，我们严格按照资金使用程序使用资金，对需要进行政府采购的项目内容按要求进行采购备案，所有项目的实施都是科室先提出方案，供领导班子讨论决定后再按要求实施，并对实施的项目进行全程的监督管理，发现问题及时解决，确保了项目的顺利开展。

（三）产出

巴马国旅区接待国内外旅游者1446.81万人次，同比增长22.05%，完成年度任务目标比例100.13%；旅游总消费150.97亿元，同比增长28.73%，完成年度任务目标比例100.83%。其中接待国内游客1439.23万人次，同比增长22.15%，完成年度任务目标比例100.12%，国内旅游消费148.65亿元，同比增长29.04%，完成年度任务目标比例100.81%；接待入境游客7.5774万人次，同比增长5.37%，完成年度任务目标比例100.35%，国际旅游（外汇）消费3440.43万美元，同比增长9.19%，完成年度任务目标比例100.18%。
（四）效果

1、社会效益：
不断提升巴马国际旅游区影响力，吸引更多的游客和投资商到巴马国际旅游区旅游投资，带动相关产业的发展，提升当地的服务水平，改善当地的人居环境等。
2、可持续发展：提升巴马国际旅游区的知名度和美誉度，不断拓宽客源市场。除原有的珠三角、大西南客源市场外，拓展长三角、东南亚、东三省等市场。

3、社会公众满意度： 通过不断宣传，不断完善旅游基础设施，不断提升接待服务质量，达到不断提高公众满意度的效果。
（五）评价结果和评价结论

本项目自评分为100分，评价等级为“优”等级，达到了预期绩效目标。

四、经验总结、存在问题及意见或建议

   （一）经验总结

    一是制定工作目标要注重调研，并尽量将目标量化；二是实施过程中要认真对照目标任务，努力并超额完成各项工作任务；三是严格进行自评，发现问题及时整改。
（二）存在问题

年初对旅游宣传活动的预见还不够，有些临时增加的活动没有加入绩效考评的内容，下一年度我们将加强调查研究，科学制定考评指标，并沿着既定的工作目标方向和轨道继续前进。

（三）意见或建议

旅游宣传涉及面广，需要全方位、多角度的进行宣传，恳请给予更多的资金支持。  
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